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INTRODUCCION

 Con DATAVISION se pretende crear una herramienta de
visualizacion de datos y de prediccién de facil uso y
comprension.

e Enfocado tanto al publico general como instituciones
publicas asi como empresas.

e Fuentes de Datos abiertos: AEMET, DICES, idealista,
Turismo de Murcia, INE, MUTRANS, I'ﬁigo Flores y Datos
Ab|ertOS de |a Regléﬂ de MUI’CIa * Mas informacién en la documentacion extensiva.



OBJETIVOS

“v

e Ayudar a la ciudadania a conocer su ciudad o
comunidad, tomar mejores decisiones a la hora
de compirar, etc.

e Aportar informacion de utilidad social a las
instituciones publicas para que mejoren el
transporte publico, infraestructuras viales y las
condiciones comerciales.

* Asistir a aquellos pensando en abrir un nuevo
negocio y a aquellos que quieran mejorar e
SUyoO.



FUNCIONALIDADES

(1) Analisis General e (2) Optimizacion
* Sector dominante o Distribucion temporal
 Demogratia por sector e Distribucién demografica
e Demogratia + Turismo e Distribucién anual
 Meteorologia

e (3) Nuevo Negocio e (4) Rutas Frecuentes
e (5) ;Dénde Comprar?



SECTOR DOMINANTE

* Informacién general para instituciones publicas, empresas

y ciudadanos interesados.

e Ayuda a entender el sector servicios de cada cédigo
postal.

SECTOR DOMINANTE

.| ®Se muestra el primery
segundo sector con mas

A ingresos en cada codigo
postal.
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DEMOGRAFIA POR SECTOR

® Se muestra la importancia de cada sector respecto al

total.

* Navegando por el grafico se pueden observar
distribuciones demograficas para cada sector.

TiTULO

Descripcion

* De cada sector se
muestra la distribucion
por sexo, edad y
finalmente por poder
adquisitivo.



DEMOGRAFIA + TURISMO

e Ayuda a conocer los cambios demograficos en los

sectores seleccionados a lo largo del ano

DISTRIBUCION DEMOGRAFICA POR MESES Y SECTORES
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METEOROLOGIA

Ogicos como

* Muestra el impacto de factores meteoro
temperatura y precipitaciones sobre los ingresos de cada

sector.

INFLUENCIA DE LA METEOROLOGIA

* Ademas de temperatura

y lluvia, se muestra la
m— e ’ diterencia de ingresos en
T T cada sector respecto a la
media del resto de
semanas.
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DISTRIBUCION TEMPORAL

* Ayuda a los duenios de establecimientos a entender
cuando obtienen una mayor cantidad de ingresos.

* Puede ayudar a determinar qué dia de la semana dar libre
a los empleados o cuando contratar a personal de refuerzo.

DISTRIBUCION TEMPORAL DE INGRESOS

N e También orienta a la
nora de determinar el
norario de apertura y
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DISTRIBUCION DEMOGRAFICA

® Se muestra una distribucion por sexo, edad y poder
adquisitivo.

* Ayuda a conocer al publico de un determinado sector y
codigo postal.

DISTRIBUCION DEMOGRAFICA DE INGRESOS

‘, e Ayuda a redefinir el
- catalogo de productos y
(%, servicios, estrategias de
negocio y marketing en
funcién de publico mas

dominante.



DISTRIBUCION ANUAL

* Ayuda a conocer cuanto depende un sector en un
determinado codigo postal de la época del aho.

S llestra la Influencia de las estaciones en cada sector
seleccionado.

DISTRIBUCION ANUAL DE INGRESOS

e Ayuda a seleccionar las
mejores fechas para
cerrar por vacaciones o
para contratar a personal

extra.




NUEVO NEGOCIO

* En funcidn del tipo de negocio que se quiere abrir y el
sector de poblacion al que se pretende captar, se
determinan los mejores codigos postales.

 Ademas, se muestran los aparcamientos, centros
comerciales y el precio de compra y alquiler de locales.

OPCION #7

CODIGO POSTAL: 30110 |
ALQUILER: 3.66¢/M" /MES
ot 70 COMPRA; 707.47¢/M°
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* | a heuristica determina
los codigos postales
cuyos habitantes gastan
mas dinero en el sector
seleccionado fuera de su
propio codigo postal.



RUTAS FRECUENTES

® Se muestran las rutas entre dos codigos postales mas
frecuentes de mas de X kilémetros.

* Especialmente util para las instituciones publicadas
interesadas en los traslados de sus ciudadanos.

=8 e Pyede ayudar a

& determinar dénde y
cuando reforzar el

transporte publico y las

| infraestructuras viales.
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: DONDE COMPRAR?

* De especial utilidad para el publico general a la hora de
determinar donde ir a comprar.

e E| usuario indica de qué sectores es la compra que desea
hacer.

~———8 o F| mapa le muestra los
& codigos postales mas
indicados para poder
realizar una compra de

-

| esas caracteristicas.




e Confiamos en que esta propuesta aporta una gran
variedad de herramientas de facil uso a aquellos actores
que intervienen en el comercio, los consumidores, los
negocios y las instituciones publicas.

e Con ellas se optimizan los comercios, se aumentan los
ingresos, se reducen costes y se proporciona una
utilidad social al municipio o comunidad.

e | ink: datavision.mainware.es
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